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seront rapidement confrontées a du






120



LES CAHIERS DU MUSEE DES €ONFLUENTCES



122



ambiante. Plut6t que de proposer des contenus adaptés
au profil du visiteur, il semble plus prometteur de propo-
ser des types de parcours différents. Lors d’un dispositif
testé avec le service des publics du Musée des
Confluences a la féte de la science 2009, nous avl
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bliqguement car on ne sait pas a qui on s’adresse, quelle
est son audience, ses attentes et comment on se posi-
tionne vis-a-vis d’elle. C’est tout autre chose au sein des
réseaux sociauxumVTTVDTDzYWYcezp,VRTXXVITWDQURLIMcezp,»LIMuxeQDTDz& cemLQDTDz& ceeMQDTDzaWp,»WZzp,VRTXXVdzQDTDz4
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